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Este mensaje de correo esta firmado digitalmente, lo que
garantiza la identidad del emisor (Camara de Gipuzkoa)
y evita distintos tipos de fraude.

Mas informacién.

@AM ARA DE GIPUZKOA
GIPUZKOARKD BAZKUNDEA

(Eanberak

Sumario

@ UN GERENTE PARA DE DONOSTIA-SAN SEBASTIAN

CREACION DEL OBSERVATORIO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL
. DE EUSKADI

FORMACION EN COMERCIO (DECLARACION DE BOLONIA 2010)

900 COMERCIOS DE DONOSTIA PODRAN PEDIR SUBVENCIONES PARA
- MODERNIZARSE

™ LA FRANQUICIA ES UNA VIA PARA PROFESIONALIZAR EL COMERCIO

DISPOSICIONES NORMATIVAS DE LA NUEVA LEY DE PREVENCION
bt DEL TABAQUISMO, MAS CONOCIDA COMO "LEY ANTITABACO"

NUmero
@ EL DATO
01/06 -
@ LECTURA RECOMENDADA
™ LA FRASE ACERTADA
@ CALENDARIO DE FERIAS

@

@ RESENAS LEGISLATIVAS

UN GERENTE PARA DONOSTIA-SAN SEBASTIAN

El convenio, firmado por parte de la Camara de Gipuzkoa, Gobierno Vasco,
Ayuntamiento de Donostia, la Agrupacién de comerciantes DendaSS y la
Federacion Mercantil, tiene por objeto poner en marcha el programa Centro
Comercial Urbano de Donostia.

Para llevar a cabo este proyecto se contratara un equipo gerencial que, ubicado en la
nueva sede de la Camara de Gipuzkoa, se encargara de la gestion estratégica, y del
estimulo y direccion de los diversos entes implicados bajo un enfoque integrado y
multidisciplinar.

La gerencia se configura como un instrumento de planificacién, coordinacion y
dinamizacion que permitira trasformar el tejido comercial tradicional de la ciudad en un
Centro Comercial abierto, capaz de competir con las nuevas férmulas de distribucion


http://certificados.camaragipuzkoa.com/certificados/boletines/

comercial.

Asi los objetivos fundamentales de la nueva gerencia seran la dinamizacién del Centro
Comercial Urbano, la gestion de la ciudad como si de un centro comercial se tratase, la
armonizacion de la actuacion de los distintos agentes implicados, tanto publicos como
privados, esto es, una gerencia globalizadora capaz de coordinar las politicas de
promocion de ciudad que se estan desarrollando, de compartir las estrategias con otras
actividades terciarias, con el fin de revitalizar la oferta global de la ciudad.

CREACION DEL OBSERVATORIO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL DE EUSKADI

Las Camaras Vascas- Eusko Ganberak han firmado un convenio con el
Departamento de Industria, Comercio y Turismo del Gobierno Vasco, con el
objetivo de crear una nueva entidad: “El Observatorio de la Distribucion
Comercial de Euskadi”.

La creacion del Observatorio estad contemplada dentro del Plan de Competitividad del
Comercio Vasco 2005-2009. La secretaria técnica de esta entidad recaerd en las
Camaras Vascas- Eusko Ganberak, que seran las encargadas de llevar a cabo el trabajo
ordinario de la institucion.

Esta entidad realizard un seguimiento de la evolucion de la actividad comercial y
proporcionara la informacion necesaria para dar respuesta a los cambios que surjan, con
el objetivo de contribuir a mejorar la competitividad del sector. Serd util para las
empresas comerciales y las instituciones publicas, ya que dispondran de mas y mejor
informacidn para tomar decisiones y disefiar sus politicas sobre la materia.

Otra de sus funciones consistira en producir informacién propia a partir de los datos
recibidos para, con posterioridad, difundir dicha informacién a las instituciones,
empresas y agentes interesados. Con este fin elaborara informes periddicos ademas de
estudios o andlisis especiales.

FORMACION EN COMERCIO

Declaracion de Bolonia (1999-2010)

La Declaracion de Bolonia (1999) pone como objetivo conseguir, antes del afio 2010,
un Espacio Europeo de Educacion Superior para impulsar la calidad y competitividad
de las titulaciones de los paises europeos.

Con este motivo, el pasado mes de septiembre se celebrd la primera reunion de la Red
de Grado Europeo en Comercio , iniciandose asi su proceso de constitucion.

Mas informacion en:
http://www.camaragipuzkoa.com/comercio turismo/Qlactividades.php

@ 900 COMERCIOS DE DONOSTIA PODRAN PEDIR SUBVENCIONES PARA

MODERNIZARSE
Los negocios de Bidebieta, Larratxo, Altza y Herrera podran optar a las Ayudas.

El Ayuntamiento y el Fondo Europeo de Desarrollo aportaran 246.000 euros para


http://www.camaragipuzkoa.com/comercio_turismo/01actividades.php

@

apoyar a la pequefia y mediana empresa.

Fuente: Noticias de Gipuzkoa. Martes, 17 de enero de 2006.

LA FRANQUICIA ES UNA VIA PARA PROFESIONALIZAR EL COMERCIO

El plan de actuacion en comercio interior que ha puesto en marcha el Gobierno
considera que el sistema de franquicia puede ayudar al comercio tradicional a
profesionalizar la gestion. Para ello propone modificar el Registro de
Franquiciadores y apoyar a la internacionalizacion de las ensefias espafiolas.

El plan fija una dotacion de 24 millones para desarrollar redes de franquicia y de
620.000 euros para salir al exterior.

Fuente: Cinco Dias. Miércoles, 18 de enero de 2006

DISPOSICIONES NORMATIVAS DE LA NUEVA LEY DE PREVENCION DEL
TABAQUISMO, MAS CONOCIDA COMO “LEY ANTITABACO”

e | ey contra el tabaquismo vy requladora de la venta, consumo y publicidad del
tabaco.

e | a ley del tabaco v la hosteleria

EL DATO

Las ventas a través internet alcanzaron un valor de 6.779 euros, lo que representa
un 77% mas que las registradas el ejercicio anterior, segun ultimos datos de una
encuesta elaborada por el Instituto Nacional de Estadistica y la Asociacion
Espafiola de Comercio Electrénico y Marketing Relacional.

Si bien es cierto que los consumidores han aceptado el comercio electronico méas
lentamente de lo que esperaban sus promotores, también lo es que en julio de 2004
internet captaba la atencion de 2,7 millones de potenciales compradores en el Estado
espanol. Esta cifra ha crecido en un afio un 48,5% y los ciudadanos que van de compras
por la red son ya a 4,01 millones.

Pero no sélo hay mas gente con ganas de gastar, sino que también son mas las paginas
que cada internauta visita y cada vez es mayor el tiempo que pasa en cada una de ellas,
segun la empresa especializada en mediacion de audiencias en Internet Nielsen/
NetRatings.

Fuente: Gobierno Vasco.
“Comercio al dia““. Boletin del Comercio Inteligente. N. 32. 1l Epoca. Diciembre 2005

LECTURA RECOMENDADA

Titulo:”” Colores que venden”
Para acceder al texto completo pinche aqui



http://www.camaragipuzkoa.com/publicaciones/comunicaciones/pdfs/otros/Ley%20contra%20el%20tabaquismo%20y%20reguladora%20de%20la%20venta,%20consumo%20y%20publicidad.pdf
http://www.camaragipuzkoa.com/publicaciones/comunicaciones/pdfs/otros/Ley%20contra%20el%20tabaquismo%20y%20reguladora%20de%20la%20venta,%20consumo%20y%20publicidad.pdf
http://www.msc.es/novedades/sinHumo/leyTabaco.htm
http://www.infofranquicias.com/cd-2879/Colores-que-venden.aspx

Fuente: Revista “Franquicias y Negocios”

@ LA FRASE ACERTADA

Hay que amar el cambio, es mejora.
Autor: Antonio Cancelo, Asesor de empresas.

@ CALENDARIO DE FERIAS (FEBRERO Y MARZO)

@ RESENAS LEGISLATIVAS

() Refresque su base de datos... D

Les invitamos a participar en las secciones “Asociaciones guipuzcoanas” y “Foro del Comerciante”
enviandonos sus actividades y opiniones infodenda@camaragipuzkoa.com

(El Consejo de Redaccion se reserva el derecho de publicar los articulos que reciba. Su publicacién no implica
necesariamente un acuerdo con las opiniones expresadas.)

Infodenda es un servicio del Departamento de Comercio y Turismo de la Camara de Gipuzkoa
© Cémara de Comercio, Industria y Navegacion de Gipuzkoa, 2006
Si no desea recibir INFODENDA, envie un correo electrénico a

infodenda@camaragipuzkoa.com

con el siguiente contenido: ListalNFODENDAborrar
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