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La presencia espanola
en Midest aumenta un 13%

| nimero de empresas espafio-
Elas que han participado en la

Feria de la Subcontratacion
Midest, la cita mas importante en este
ambito econémico, se ha incrementado
un 13% en esta edicion respecto a la
anterior. Este dato demuestra el interés
del tejido empresarial por la actividad
subcontratista, que va adquiriendo pro-
gresivamente mayor peso en el conjun-
to de la economia estatal. La Feria
Midest se desarroll6 entre el 3y el 8 de
noviembre en Paris, y congreg6 a mas
de 2.200 empresas expositoras de todo
el mundo.

La participacion agrupada de com-
pafiias del Estado ha estado organiza-
da por la Camara de Gipuzkoa, que ha
posibilitado la presencia de 64 firmas
espafiolas, de las que 10 han sido gui-
puzcoanas. Su presencia fisica se ha
concretado en un espacio de 760
metros cuadrados, lo que supone un
incremento respecto al afio pasado de
un 12,6%. Estos datos reflejan la mayor
participacion agrupada espafiola desde
sus inicios y la segunda participacion
extranjera con mayor representacion en
esta feria de subcontratacion.

Sectores

Este afio, la participacion agrupada
espafiola ha expuesto en tres sectores:
En el sector de participaciones naciona-
les con 640 metros cuadrados y 56
empresas, en el de fijacion con 72
metros cuadrados y 4 empresas y en el
de caldereria, forja y fundicién con 48
metros cuadrados y 4 empresas. Un
elemento importante a destacar es el
claro incremento de las empresas que
estén representadas en esta participa-
cion a través de consorcios de exporta-
cion como Fastenex, representantes
especializados como Sercoex o la Aso-
ciacién Vasca de Tornilleria. Las firmas
guipuzcoanas que representan son 20.

También cabe destacar el desarrollo

La Feria Midest se
desarrollé entre el 3y el 8
de noviembre en Paris, y
congreg6 a mas de 2.200
empresas expositoras de

todo el mundo

de foros en los que se ha tratado la
incorporacién de la innovacion y nue-
vas tecnologias al sector, con presencia
de expertos que han aportado una
vision novedosa sobre la aplicacion de
estas herramientas en la actividad del
sector subcontratista.

Mario Fiems
Director de la Feria Midest

“Midest debe ser, mas que una
vitrina, la cita anual donde se
trata de tecnologia”

— ¢Qué novedades presenta la actual
edicion?

— La edicién 2002 de MIDEST ha pre-
sentado 4 novedades:

El foro tecnologia e innovaciones
que ofrecid a los visitantes y exposito-
res un enfoque de 45 minutos sobre
temas técnicos del momento y tecnolo-
gias en fase de difusion en la industria.
Segun los primeros resultados de la
encuesta entre visitantes, esta novedad
fue un éxito y desde ahora pensamos
en mejoras y como incluir partenariados



europeos al lado de los centros exper-
tos franceses.

Las conferencias teméticas también
fueron apreciadas por visitantes y expo-
sitores. Se trat6 de temas econémicos,
organizativos e industriales con implica-
ciones internacionales. Hicieron comu-
nicaciones representantes de ltalia,
Tunez y Republica Checa, entre otros.

Las lineas de innovaciones que se
presentaban bajo la forma de fichas
guias. A cada sector correspondia una
ficha que resumia las novedades
importantes del sector tecnologico y
constaba de una lista completa de los
expositores de dicho sector.

La linea de trasformaciones de plas-
tica organizada con el apoyo de fabri-
cantes de equipamientos de transfor-
macion (inyeccion de plastica), produc-
tores de materia y fabricantes de mol-
des. Situada en el centro del sector
plastica, esta linea ilustraba las compe-
tencias tecnoldgicas de los transforma-
dores.

— ¢Bajo qué premisas se han plante-
ado?

— Claramente se destaca entre visitan-
tes y expositores el deseo de que
Midest trate de problematicas técnicas
tanto comerciales como econdmicas.
Hemos notado una fuerte solicitud de
un contenido informativo Util y eficaz.

Ademas de ser la cita mundial para
subcontratistas y compradores donde
se negocian compras de servicios,
Midest debe ser, mas que una vitrina, la
cita anual donde se trata de tecnologia,
donde uno puede descubrir nuevos pro-
cesos industriales, nuevas capacidades
de produccién , encontrar respuestas
para mejorar su competitividad y su
productividad a nivel internacional.

— ¢A qué atribuye que la participa-
cion espafiola se haya incrementado
en las ultimas ediciones?

— Diria primero la calidad excelente de
las relaciones entre Midest y sus parte-
nariados espafioles, entre los cuales se
encuentra la Camara de Gipuzkoa.
Desde hace afios, existe entre Midest y
Espafia una fuerte relacion de partena-
riado.

También esta situacion resulta de
muchos esfuerzos por entender nues-
tros respectivos intereses y ofrecer a
los expositores esparioles, como a los
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visitantes de Midest, un lugar de
encuentros y negocios.

La complejidad de los mercados y la
fuerte competencia, que va en progre-
sion, también influyen en las empresas
a la hora de presentarse en ferias de
nivel mundial.

— ¢Cudl es larelacion de la organiza-
cion de Midest con la Camara de
Gipuzkoa?

— Fantastica, profesional y equilibrada.
Trabajamos mano a mano para ofrecer
el mejor servicio a los expositores.

— ¢En qué situacién se encuentra el
sector de la subcontratacion?

— Hay muchos contrastes entre los sec-
tores de subcontratacion. Me parece
dificil responder. De manera general, el
sector de la subcontratacion crece a
nivel mundial. Las empresas se con-
centran cada dia mas en sus activida-
des prioritarias y de mayor valor afiadi-
do. Tratan de subcontratar lo mas posi-
ble la produccion y, a veces, también el
disefio o el desarrollo de nuevos pro-
ductos.

Soy muy optimista respecto al creci-
miento en volumen y valor de este sec-
tor. Pero la organizacion al nivel mun-
dial del sector ha cambiado en los Uulti-
mos afos.

La subcontratacién de capacidades
a bajos costes, la deslocalizacion masi-
va en ciertos sectores industriales hacia
paises de bajo coste laboral, y la emer-
gencia en la escena europea de los pai-
ses de Europa Central derrumban posi-
ciones que unos creian bien estableci-
das.

Esta situacion impone a los subcon-
tratistas la busqueda de nuevas estra-
tegias de desarrollo, fundadas en el
desarrollo de las exportaciones de ser-
vicios, la creacién de valor afiadido
superior, la automatizacion, la integra-
cién de nuevos conocimientos o proce-
sos industriales, la organizacion en red
de competencias a nivel europeo o
mundial, etc.

— ¢Cudles son sus perspectivas de
futuro? ¢Qué aspectos debe mejorar
y cuales incorporar para incrementar
su competitividad?

— Creo que lo precedente responde a la
pregunta. Por lo que se refiere a Midest,
debemos acompafiar estos nuevos
desarrollos. Significa que nos prepara-
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mos para acoger mas expositores de
Asia o Europa central. Al mismo tiempo,
debemos proponer servicios tales como
los foros, las lineas de innovaciones, y
el enfoque sobre los procesos industria-
les excepcionales que valorizan la ofer-
ta de servicios de subcontratistas de
paises avanzados, entre los cuales se
encuentra Espafia, evidentemente.

Javier Cantero, Gerente de
Mecanizados Kanter; loseba
Otafio, Responsable de marketing
de Elay; Itziar Otero, de Agrymin
y losu Taracena, Dtor. Gerente de
Talleres Hernani, S.A., responden
a las siguientes preguntas:

1
¢Qué razones le han hecho estar
presente en esta Feria Midest?

2
¢Como valora la organizacion de
la Camara de Gipuzkoa?

3
¢Qué aspectos destacaria de
la presente edicion?

4
¢Cuéles han sido los resultados de
su participacion?
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Javier Cantero
Gerente de Mecanizados Kanter

—1-
— Mantener viva la imagen de la empre-
say, a su vez, darla a conocer a posi-
bles nuevos clientes.
—_2_

— Nuestra empresa valora muy positiva-
mente la organizacién realizada por la
Camara de Gipuzkoa, ya que continua-
mente nos hemos sentido arropados,
dando una imagen de conjunto e indivi-
dual mejor de la que hubiéramos podi-
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do dar asistiendo solos.

—-3-
— El interés puesto por los componen-
tes de la Camara de Gipuzkoa que han
acudido al evento, para que las entre-
vistas con los distintos visitadores y
representantes de empresas se hayan
efectuado con atenciones a los mis-
mos, favoreciendo en algunos casos la
traduccion del idioma.

—4-
— Los resultados obtenidos en la partici-
pacion de una feria no son inmediatos,
a no ser que se ofrezca un producto ya
fabricado, que no es nuestro caso. Es
pronto para cuantificar el resultado
pero, a juzgar por las consultas y entre-
vistas realizadas, no dudamos de que
sera bueno en un plazo breve de tiem-

po.
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AGRYMIN

Itziar Otero
Agrymin

—1-
— El interés por introducirnos en el mer-
cado francés.
—_2_
— Muy buena, tanto la preparacién de la
feria, como la asistencia en la misma.
3—
— En nuestro caso, respecto a la edicion
pasada hemos notado un descenso de
consultas. La presencia mayoritaria de
empresas francesas, tanto entre los
visitantes como entre los expositores,
hace de esta feria un lugar interesante
para la introduccion en este mercado.
—4-
— Los contactos realizados nos van a
ayudar a distribuir nuestros productos
en este importante mercado europeo. A
su vez, nos ha servido para el contacto
de nuevos posibles proveedores. Nos
permite el conocer personalmente y
directamente los posibles clientes que a

lo largo del afio nos consultan. Desta-
camos la importancia de trabajar la pre-
paracién anterior a la feria, asi como el
mercado francés, para lograr un maxi-
mo rendimiento a la misma.

Talleres Heanani 5. A.

losu Taracena
Dtor. Gerente de Talleres Hernani, S.A.

—1-
— Las razones han sido varias. Nuestra
empresa, por razones de marketing y
estratégicas, lleva unos afios camino
de la especializacion en nuevos secto-
res, debido a dos circunstancias. Por un
lado, el estancamiento del mercado tra-
dicional de ferreteria, asi como el incre-
mento de competencia, sobre todo
asiatica. Por otro, las cada vez mayores
solicitudes de adaptacién por parte de
nuestros clientes a sus necesidades
concretas. Ademas, la apuesta que hici-
mos por la internacionalizacion de Talle-
res Hernani, S.A. de la mano del pro-
grama PIPE se concreta también en
estar presentes en ferias que, por sus
caracteristicas, pueden ser adecuadas
para nuestro desarrollo futuro.
—_2_

— En términos generales, como muy
positiva. Esta claro que la experiencia
es un grado y, en ese sentido, la Cama-
ra ha estado presente por lo que hemos
podido saber en un sinfin de ferias y
exposiciones. Ello hace que los proble-
mas que nos surgen como expositores
estén perfectamente previstos y contro-
lados. Ademas, los servicios adiciona-
les dados, Internet, etc. son un comple-
mento muy Util cuando, en un momento
determinado, hace falta resolver rapida-
mente algo en concreto. Pero lo mas
importante, la calidad humana de la
gente de la Camara y de los que cola-
boran con ellos esta fuera de serie. Tie-
nen muy clara una vocacion de servicio
que realmente agradecemos y quere-
mos resaltar. Como aspecto a mejorar
sefialar Unicamente la decoracion que,
en nuestra opinién, encajona demasia-

do los espacios de los stands.
—-3-
— Al ser la primera vez que acudimos a
esta feria, no podemos tener criterios
de comparacion con otras anteriores.
No obstante, en términos generales nos
ha parecido de un tamafio interesante y
buena afluencia de visitantes, y en
nuestro caso con poca visita del exte-
rior de Francia.
—4-

— Con 64 visitas recibidas en nuestro
stand, hemos tenido una satisfactoria
asistencia desde nuestro punto de
vista. Los contactos hechos han sido
muy variados. Ahora en fabrica nos
queda por hacer bastante trabajo de
desarrollo de todos estos contactos,
que esperemos que en buena medida
nos permitan introducirnos en Francia.
Ademas, hemos tenido informacién de
primera mano acerca de los sectores
donde nuestra competencia francesa
se mueve, asi como la posibilidad de
encontrar clientes incluso entre las pro-
pias empresas esparfiolas que, como
nosotros, exponian en Midest 02. La
valoracion final, por tanto, ha sido tan
positiva que no dudamos en volver la
préxima edicion.

@ elay

loseba Otafio
Responsable de mérketing de Elay

—1-
— Dos razones: estar con empresas que
ya son clientes, y buscar clientes nue-
VOs.

—_2_
— De manera muy positiva. El servicio y
la ubicacion del stand han sido excelen-
tes.

—_3-
— La afluencia de gente

—4-
— A expensas de realizar una valoracion
mas completa, le puedo decir que la
valoracion ha sido positiva.



